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Presencia en redes sociales

Facebook

Twitter

Youtube

Linkedin

Flickr

Tuenti

13%

94%

n
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100%

Fuente: elaboracién Propia.

Red Porcentaje
Tuenti 13%
Flickr 21%
Linkedin 27%
Youtube 44%
Twitter 76%
Facebook 94%




Uso de las redes sociales

Comunicaciéon/Marketing 97
Captacion de voluntarios 36%
Otros 30%

Captacion de socios 22%

Captacién de Fondos 169

Captacion de Personal 6%
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Fuente: elaboracién Propia.

Uso Porcentaje
Captacion de Personal 6%
Captacion de Fondos 16%
Captacion de socios 22%
Otros 30%
Captacion de voluntarios 35%
Comunicaciéon/Marketing 97%




Responsable de la gestion de redes

1% ®minternamente

H Consultora

= Ambas

@ Sin respuesta

1%

Fuente: elaboracion Propia.




Personal dedicado a Redes

1-4 personas
13%

Otros
11%

1-2 person

76%

Personal Externo
7%

Fuente: elaboracion Propia.




Las Redes Sociales como Herramienta de Captacién
de Fondos

Realizan
captacion
16%

No realizan
captacion
84%

Fuente: elaboracion Propia.




Resultados de la recaudacion

(siendo el 100% el 16% que realiza recaudacién por este medio)

de 50.000 a
d1eo16%%?€ a 100.000€
1’ 9% ©10.000 a 6%

50.000€

Mas de 100.000€
6%

Fuente: elaboracion Propia.




Ficha

Diseno, realizacion,
supervision, procesamiento e
informe

Universo

Tamano de la muestra

Tipo de encuesta

Departamento de Asistencia
Técnica de la Fundacion Luis
Vives

ONG Espanolas con presencia en
internet.

99 ONG

Online



Py

Fundacién Luis Vives

fundacionluisvives.org




